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Far wen wir arbeiten B2B / B2C - Freelancer fur Agenturen und Konzerne / eigene Projekte



Wie wir arbeiten

modularer Aufbau des Angebots und der Projekte
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wie wir arbeiten

modularer Aufbau Angebot/ Projekt

Kickoff

Status Quo

Ziele langfristig

Ziele kurzfristig

Def. Zielgruppe

Projektumfang

Budget & Time

Eﬁgr;esreche/ Konzeption Design
Marktanalyse Kommunikationsstrategie Web
Zielgruppenanalyse Pflichtenheft App
Wettbewerbsanalyse Technology Print

Corporate Design UX/UI

Social Media Animation

Umsetzung

Frontend

Bildmaterial
Shooting

Testing

Backend/ CMS

SEO

Content/ Text

Qualitats-
sicherung

Golife
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*

HaseiEghonkiet Branding - Markenentwicklung / Image Seiten / E-commerce: Konzeption von Shops,

Definition der inhaltlichen Struktur / Kommunikationstrategie, Erscheinungsbild /
Designentwicklung/ Umsetzung

und im Detail: Verbesserungen von Flows - Funktionalitaten um Leads zu steigern



»» EFFIZIENZ BEDEUTET FUR MICH
EXTREME LEISTUNG MIT WENIG AUFWAND.

Von allem

/ \ B Qé/
'

TRADITION

Bewegen Entdecken

Erleben Erfahren kennen A Special Affection for
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Was wir machen digitale Markenentwicklung: Beratung / Entwicklung / UX-UI
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Relaunch bp.com - worldwide

razorfish London war fur den digitalen

Marken Relaunch von BP verantwortlich.

Job:

Entwicklung CorporateDesign Digital
Entwicklung Branding Digital

die neue Corporate Site mit echtem
Mehrwert, also sinnvollen Feature und
Funktionen fir die Zukunft fit machen.

Aufgabe/Position:

DesignLead Digital BP.com - razorfish
London.

Brand- / Designentwicklung

Member razorfish/bp ThinkTank - digital
services bp worldwide

bp.com

relaunch digitale Marke / digital services
designlead / teamlead / concept

DIGITAL

bp

Site Index Contact us Reports and publications

BP worldwide

Search:

UL -] Environment and society | Products and services | Investors | Press | Careers

» BP Global About BP

BP at a glance About BP

'Who we are

What we do

Where we operate

How we run the business

& Y
Technology challenge
Identifying ways to benefit BP

RV LR b o g St B Y e

Home

QOur brands

Recognised and respected
around the world

¢ Find out more

Making energy more

In this section

Explore the interactive review of

our performance in 2005 and our

» BP at a glance future aims

BP facts and figures , Did you
know that...?

} Play the Flash movie

» Play accessible version

» Who we are

Quwr brands , Our history , Group
crganization , The board , World

Also on bp.com...

Wir verlassen
Deutschland...

a4

ANALOG

Eaznir:ht.

bp
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1.00

BRANDING
CORPORATE IDENTITY

KLASSIKER
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tonart - sound engeneering

Leistung:

Kreation Wort- Bildmarke
Corporate Design
Stationary, Fahrzeuge,
Equipment,

Online

tonart sound engeneering stand fur
hochwertige Biihnenanlagen und
Soundsysteme.

Das Corporate Design stellt das
offensichtlich vorhandene des
Business* in den Mittelpunkt:
Lautsprecher und Transport Cases.

Der Schriftzug zitiert auch bekannte
Kultmarken aus dem Instrumente- /
Equipmentbereich.

Das Cyan + viel Weil} - steht in
seiner Klarheit fiir einen sauberen
guten Ton und hebt die Marke tonart
aus der Masse der Mitbewerber her-
vor. Die Branche zeigt sonst gerne
Schwarz. ;-)

Das Cyan ist daher ein
Alleinstellungsmerkmal, das tonart
auch bei GroRveranstaltungen von
der Konkurrenz stark abhebt.

In Verbindung mit dem Lautsprecher
wird ein groRer Wiedererkennung-
wert erzeugt.

Ein echter Mehrwert des ,CYAN-
Equipmenets*: Es ging bei Ver-
anstaltungen nicht mehr so viel
Equipment ,verloren®.

tonart

sound engeneering
branding / creation / concept

Zur Tt 13 $ie noch e, aber nach ved nach wivde beh e e rnren wnd
Briapinle an deser Stelle vertffentlicher,

MBSt Dy gin Pregiem, Sann schiu mal in sen Styleguese!

-.und die tonart Page wird doch noch realisiert!?

petra schoof/hajo andreas
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tonare® 0508
ASA SRS AS 4

CORPORATE DESIGN
RESPONSIVES DESIGN!
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Was wir machen digitale Markenentwicklung: Evolutionarer Prozess
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tav nord

Leistung:
Designentwicklung
Rebranding digitale Medien
Struktur

TUV Nord (Group) ist einer der
weltweit grofiten
,Sicherheitsdienstleister und ist in
Uber 70 Landern aktiv.

Das Portfolio beinhaltet ,Auto Tuv*,

Luftfahrttechnik, Industrieanlagen,
Produktentwicklung.

Das Design wirkt ,grof3“ und ent-
spricht endlich der tatsachlichen

Grofde des Global Players TuVNord

Das Branding ist international -
verleugnet aber nicht die deutsche
Herkunft der TUV Nord Group!

Der TUV Nord zeigt mit dem
Redesign, das das Unternehmen
den Herausforderungen als Global
Player gewachsen ist.

Besonderheit: extrem Informations-
lastige Inhalte und Prozesse in eine

klare Struktur zu fassen.

tuvnord group

wir machen die welt sicherer
branding / creation / concept /
designlead

TOV NORD GROUP INTERNATIONAL KARRIERE PRESSE

IHBUSTIE & LUFTRAHIT

China sagt Ja. In 10 Jahren sollen westliche TOV Standards gelten.

Wir machen die Welt siche

INBIUETIE & LUFTF

Brand Colors Level. Effizient u
sinfach anzuwenden.
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MNDUSTRIE & INWELT

Wettbewerbsvorteile durch
effizientere Energienutzung.
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Wettbewerbsvorteile durch
affizienters Energienutzung.
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COPYRIGHT S0 MAKD FOR TN HCRD GROUR, ALL RIGHTS RESCRVID

Suche Q

TV Nord Gruppe

Kompetenz

International

Karriere

Presse
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INDUSTRIE & LUFTFAHRT

Idaale Kernkurva.
weniger Kerosin Verbrauch.
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mentabiliter Frustro quo Latro pax Etholo-
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INDUSTRIE & LUFTFAHRT
Wettbewerbsvorteile durch
effizientere Energienutzung.
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gus nec loo ops Fabrico innatésco. Dux
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INDUSTRIE & LUFTFAHAT

Labore arbeiten an besserer
Hygiensendnutzung.
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gus= nec lco ops Fabrico innatesco. Dux
sesquialter llum vis derigo, vel Prompte
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.
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IRDUSTREE & UMWELT

Infecundus rs Quid i aro
= incrementabditer Frustro quo
. Latro pax Ethclog ..weiler

Wettbawerb schafft
den Sprung zur bes-
seren Nutzung!

Gl Pro infecundus m Quid il aro
incrementabiiter Frustro quo
Latro pax Ethclogus nec koo
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sesquialier lum. _weiter
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que Liatrs pae Ethalogus nic
oo ops Fabrico innolesca.
Pro infecundus re

Renovierungen sind
friih anfallig.

UNTERNEHMEN

WiR OBER UNS

LEITLINIEN

CORPORATE GOVERNANCE
COMPILIANCE

HOMPETENZ
BILDUNG
ENERGIE
GEBAUDE
GESUMDHEIT
INDUSTRIE

ZEATIFIZIERUNG

INTERMNATIONAL

PROFIL
PRASENZ
PROJEKTE

KARRIERE

PRESSEINFORMATIONEN
PUBLIKATIONEN
PRESSE-INFO-ABO

PREE BILDMATERIAL

[ -
Bohrinsaln im kaspischen Meer?

0, pro infecundus re Ouid i amn incre-
mentabiiter Frustro quo Latro pax Ethalo-

Ideale Kennkurve.

weniger Kerosin Verbrauch.

0, pro infecundus re Ouid 3 aro incre-
mantabiiter Frustro quo Latro pax Etholo-
gus nac loo ops Fabnico innabesco, Dux
sesquialter illum vis derigo, vel Fromgpte
% mos Quando Lt.

Maiterlesen |

Wir machen
clie Welt

‘C;IChel
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Was wir machen Brand System
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Markenentwicklung:
eine innovative Marke
mediapool

event organisation & equipment

Leistung:
Corporate Design / Identity on- offline

mediapool ist der Zusammenschluf3
mehrerer Event / Veranstaltungstechnik
Dienstleister.

Das SINUS Logo System visualisiert Licht
und Ton. Das SINUS Logo hat einen hohen
Wiederkennungswert.

Die Brand 148t Freiraum. Sie garantiert allen
Gewerken, das sie trotz des Zusammen-
schlusses immer noch als selbststandige
Dienstleister wahrgenommen werden.

Das fluide SINUS Logo verbindet und ist
identitatsstiftend. Dank seiner
Wandelbarkeit und ,Coolness”. wurde es
von allen Dienstleistern mit Begeisterung
angenommen.

Das SINUS Logosystem lebt und hat
unendlichen Mdglichkeiten.

Anwendung:

SINUS LOGO auf ALLES projezieren:
Briefpapier, Autos, T-Shirts, Visitenkarten,
Broschiren... oder z.B auch als
Laseranimation bei Veranstaltungen.

Eine starke, einfach zu handelnde und
bezahlbare! CI fur eine Gruppe von mutigen
kleinen Dienstleistern.

mediapool

sound & light engeenering
branding / creation / concept
corporate design

Lluides” Logo System

ﬁn

ANCOIAPOOL

EVENT ENGINEERING

SOUND ENGENEERING

3 Fahrzeuge verschiedener Gewerke
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,evolutionares* Brandsystem:

TIEFENBACHER:
Corporate Design / Crossmedia
2015 - bis 2021

A. E. TIEFENBACHER ist ein global
agierendes Hamburger Pharma Unternehmen.
Dle Subbrand

TIEFENBACHER API & INGREDIANTS eine
Tochtergesellschaft.

2015 Vorgaben: Die neue Marke sollte sich im
Rotspektrum bewegen, um visuell keine Verbin-
dung zu der dunkelblauen AET = Alfred E. Tie-
fenbacher Welt zu schaffen. AET sollte im Falle
eines MiBerfolges keinen Schaden nehmen.

Die neue Tochtergesellschaft entwickelte sich
zu einer Erfolgsstory.

Auch das damalige Branding (rote Version) war
so erfolgreich und intern so identitatsstiftend,
das der Vorstand 2019 entschied die neue
Dachmarke TIEFENBACHER GROUP als auch
Subbrands mittels eines neuen skalierbaren
Brand System darzustellen.

Wachstum und GréBe dieses Global Players
matchen nicht mehr mit dem Corporate Design
aus den 60er Jahren.

Das neue Corproate Design vermittelt ,,GroBe”
Dynamik, Offenheit und Innovationskraft.

Die Kernwerte der Marke: Trust, Networking,
Innovation werden dank der Soliditat des
zeitlosen, aber trotzdem modernen Entwurfes
perfekt abgebildet.

Die Umsetzung fir alle Medien wird
schrittweise durchgefihrt.

tiefenbacher

Corporate Design
brand / creation / concept

2015

TIEFENBACHER API & INGREDIANTS
Entwicklung des HEXA Signs fur die neu
gegriindete Subbrand

e3e9¢ TIEFENBACHER
0.‘.0
[

Alternativ Branding, das 2015 nicht realisiert wurde.

2019/2020

TIEFENBACHER API & INGREDIANTS
Relaunch der Subbrand und Einflhrung des
TIEFENBACHER GROUP Brand Systems

*e®e°® TIEFENBACHER

TIEFENBACHER wird Blau., gleichzeitig wird das
Hexa Logo dynamischer, die Tpografie moderner.
Aus dem Hexa Logo wird ein Brand System fur
diverse Subbrands

IO;OI APl +INGREDIENTS

e

+2+: TIEFENBACHER
232- GROUP
2020 - 2021

TIEFENBACHER GROUP

LAUNCH der neuen Dachmarke.
Geplant: Schrittweise Umsetzung fir
alle Medien.

DISCLAIMER: Die aktuellen Webseiten
sind nicht von mir!

] LIV IFARBE « PRIMARY COLOR - RGB

ENBACHER BLAU ist der Mittelpunkt der TIEFENBACHER

. Das TIEFENBACHER BLAU leuchtet auf reinweissen Flichen.
KELBLAU dominiert im Text. Grau trennt Inhalte,

aung besonderer Inhalte und um die energiegeladene

[HELLBLAU:  0/171/255 - # ebSa82
204 - # 60050

LAU: 0/117/20
DUNKELBLAU: 0/97/182 - # 91032
GRAU: 185/185/185 - # bababa
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RATE DESIGN
AYOUT



schoof/andreas
branding & interaction hamburg

Was wir machen crossmedia brading / UX - Ul / e-commerce
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Kontakt ~ Uberbestparts24  Hotline 0180 123 456

bestparts 24 Kontakt Uber bestparts24 Hotline 0180 123 456

approved quality car parts

24
v bestparts o
MY approved quality car parts =
Winterreifen Stichwort Fahrzeug  Schlisselnummer MY
. . od)
Eine neue Brand unser Winterfahrplan: Escaaess I — a
im Auto Zubehor Onlinehandel 2 "
Ich suche nach Stichwort nach Fahrzeug nach SchlUsselnummer x:slc
- Ersatzteile Batterien Dachboxen Zubehér Tuning Pflege
hella e-commerce 2B, StoBdampfer Audi AG Q o
. Wol
Leistung: sl

Designentwicklung Fiir welches Auto?
crossmedia

conception / strategie

unser Winterfahrplan

Liefern an: RACING Sport

Bremsscheibe
beluftet

Continental WinterContact 69,-

... ist einer der fihrenden
Zubehorhersteller Europas. ... denkt Gber
den Start einer e-comerce

Plattform nach.

Der Rollout startet in Polen.

TRW Bremsscheiben 564C Nokian WR D3 Winterreifen 57,-

Scheibenenteiser 500mI 4,29
Scheibenfrostschutz 5L 5,49

Akku-Power-Pack 25,79 Innenbeliiftet: Nein
S v EXPRESS24h + €10
Durchmesser (in mm) 239
Starke (inmm) 10
Mindeststarke (inmm) 8
Hohe (inmm) 38,56
Nabenlochdurchmesser (inmm} 65
Lochkreis: 4x100

Ersatzteile

Die Aufgabe: ein klares - sich von
der Konkurrenz (ATU, etc) deutlich
abhebendes Branding.

Tuning

Die Marke soll einfach und sofort memo-
rabel sein - die Webseite
entsprechend klar in der Funktionalitat.

Express-Lieferung 24h
Hotline Sicherheitshinweis
Bremsscheiben miissen immer

Tracking. paarweise gewechselt werden!

Zentrales Element: Die Suche EACING ﬁp_‘gt Technische Details
Die Ersatzteilsuche ist schnell, remsscheibe Innenbelaftet: Nein

tbersichtlich aber auch genau. und fiihrt beliftet puenmeser 239 mm
direkt zum Kauf. Der Kaufprozess klar, Starke:10mm

Zubehér

bestparts **

approved guality car parts

Sz
EXPRESS 5’”5
Lieferung ‘™

Mindeststérke: Bmm Versandkostenfreie Lieferung

Ubersichtlich schnell. flir mobile devices *h kK Héhe: 38,56 mm ab 100,00 Euro innerhalb Polens.
optimiert. 7 Kumdenbenert Napenlochdurchmesser: 65 mm Versand innerhalb 2 bis 3 Tagen
67 Kundenbewertungen Lochkreis: £x100 Stichwort Fahrzeug oder EXPRESS in 24h (+ €10,-)
i Versand verfolgen
Denn wir wissen, EEDECISES k) ol Q Tracking - Wo bleibt mein Paket?
FUr meinen Q

hella e-commerce

shop Europaweit - rollout in Polen
branding / creation / concept / UX/UI

EXPRESS 24h + €10,-

was wir tun. ’
Hella Kompetenz, 60 Jahre

Erfahrtung Automotive Lorem
Ipsum dollor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit.

Dachboxen

RACING Sport
Bremsscheibe beliftet

75 Treffer

2x Vorderachse, TRW

Aenean commodo ligula eget %
dolor. Aenean massa. Cum sociis
natoque penatibus.
it Tracking

Want more?

AGB Zahlungsmethoden Newsletter - freshup ‘Want even more?
Widerrufsbelehrung

Datenschutz = & 2 " You

= =e: ~ OG0
Versand / Zahlung Vorkasse / Bankiiberweisung

Sitemap Kauf auf Rechnung

FAQ PayPal

Kontakt Kreditkarte

BelUftete
Bremsscheibe 2x Vorderachse, BOSCH

LOREM Sport
Bremsscheibe beliftet 2x Vorderachse, Ate

BelUftete
Bremsscheibe 2x Vorderachse, QH

Sportline
Bremsscheibe 2 x Vorderachse, QH

Alle Ergebrisse zeigen

Unsere Hersteller Bremsscheiben

) BOSCH

ch  Releval

63,00

75,00

44,00

58,00

89,00

nz v

[ )

Want more?

AGB

Zahlungsmethoden

Widerrufsbelehrung

Datenschutz
Impressum

=S8

Versand / Zahlung Vorkasse / Banklberweisung

Sitemap
FAQ
Kontakt

Kauf auf Rechnung
PayPal
Kreditkarte

Newsletter - fresh up

your eMail

YEAH

‘Want even more?

6060




Fir mein bestes Teil G bestparts 2«

APPROVED QUALITY CARPARTS

ABD | IPAD | MOBIL | NEWSLETTER | RSS SUCHEN »
E AUTO-KATALOG TEST NEWS RATGEBER AUTOMARKT AKTIONEN VIDEO [RIILidXailsIY -
-

FOr mein bestes Teil:

Ichsuche nach Stichwort

V8-Grollen in
Perfektion

Neuauflage des Ami-
Kompakten

Die wahren
Volkswagen?

S-Klasse & Co kriegen
ihr Fett weg

Mittelklasse: Bis zu 27 Prozent Rabatt

So giinstig ist die Mittelklasse P57  Dieneusste Ausgabe

Filnfzehn Preisbeispiele von autohaus24.de: So viel Ersparnis ist beim Autokauf im Internet drin!

Sechs Rader fiir den fetten Auftritt Kampf der 1000-PS-Titanen

o aufgetaucht, das ein R

auten, die mit sechs statt vier Radern

losrollet gl ei recht kurios riiberkommen. Unter
Bulli und Porsche 928

Q bestparts 24

FiUr mein bestes Teil

www.bestparts24.com

Q bestparts 24

FUr mein bestes Teil

73 "

Bremsanlage

www.bestparts24.com

Q bestparts 24

FUr mein bestes Teil

www.bestparts24.com

Q bestparts 24

FUr mein bestes Teil

www.bestparts24.com
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Was wir machen Markenrelaunch / UX/UIl / e-commerce
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Falke:
Image Seite

Herausstellung des Qualitatanspruchs
der Marke Falke. Darstellung der Wertig-
keit durch die Abbildung

hochwertiger Materialien.
Herausarbeitung des Designanspruchs
insbesondere der ,Luxury Line*

Die Rubrikeinstiege glanzen durch
Reduktion und individuelle Animationen.

CD - UX/ Ul & Design

falke

image site / shop
creation / concept

IN DER WELT DES UBERFLUSSES UND DER
MASSENPRODUKTION SIND QUALITAT UND
DESIGN ENTSCHEIDENDE FAKTOREN.

WIR VERBINDEN UNSEREN NAMEN UND DIE
GESTALTUNG UNSERER PRODUKTE MIT DER
VORSTELLUNG VON HOCHSTER QUALITAT
UND ANSPRUCHSYOLLEM DESIGN.

WIR BIETEN ERSTKLASSIGE PRODUKTE.
PRODUKTE, DIE IHNEN "=-U0E MACHEN
UND POSITIVE ERLEBNISSE VERMITTELN. DIE
ZUFRIEDENHEIT UNSERER KUNDEN IST IN
ALLEM, WAS WIR TUN, LEITLINIE UNSERES
HANDELNS.

JGWT% B PW\@JRL

Franz-Patar Falkn Paiil Falin

DAMEM BEINBEXLEIDUNG
HERREN SHEVDS
ACCESSOIRES
KINDER LUXUIRY LINE
SPORT PROMUIKTF
MATFRIALIFN
MAGAZINE VERARKFITLING
MyFALKE SPORT

UNTERNEHMEMN

FALKE
DAMEN DATEN & FAKIEN
HERREN PHILOSOPHIE
HISTORIE
KINDER KARRIFRF
SPORT SHOFS
PRESSE
MAGAZINE BURLINGTON
MyFALKE
UMNTERMEHMEM

STOREFINDER OWLINE SHOP
FE EONTAET IMH

DE | EN | FR R

STAY-UPS

!

STRUMPFE

LEGGING

N

FALKE
LJ"C\Jl""tN DATEM & FAKTEM
HERREN PHILOSOPHIE

HISTORIE
KINDER KARRIFRF
SPORT SHOPS

PRESEE

MAGAZINE BURLINGTON
MyFALKE
UNTERMEHMEN

FREIZE STOREFINDER ONLINE SHOP
HWRWSLETTER KONTAET T STIN

DE | EN | FR

FALKE

DAMEN
HERREN
KINDER
SPORT

MAGATZINE IES & 9
MyFALKE MCCESSOIRES

UNTERNEHMEN 01

FRE3IE ITOREFINDER ONLINE IHOP
NEWSLETTHERE KONTAKT IMFREESSITM

DE | EN | FR. souND 4

é MAGAZIM 04 2008

A

PRET-A

PORTER PARIS 2008
O 51T AMED

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg

FALKE

5.14

L Y BEINBEKLEIDUNG
il K\nwL-_—\-BRANDlNG
HERREN  CONCEPT.& DESIGN

KINDER UX/Ul
SPORT E

MATERIALIEM
MAGAZINE VFRARRFITLING
MyFALKE SPORY
UMNTERNEHMEMN

MRESIE STOREFIMDER OHLINE SHO
HEWILETTER KONTAET IMF

DE | BN | BY sounD 4}

DF fFN / FR L]

FALKE

ZUM HAUPTMENU

p20 LOGIN STORCFINDCR KONTAKT
KARRIERE PRESSE IMPRESSUM AGE



Burlington
Burlington Image Seite und Shop

Komplette Uberarbeitung der damals

scheintoten Marke:

Adaption der neuen Burlington
Muster.

Rei tive Seiten penet d
nnnnn Muster und generieren diese
immer wede neu d Uberraschend.
Sp elerische N g selemente

erbi d n diese Ube I g rnd bzw.
collag erend.

Testimonials sorgen fir Authenti-
zitat und schaffen einen reizvollen
Kontrast zu der Verspieltheit des
gesamten A ftritts.

Die Muster in immer wiede

eue
Zusammen ha nge gestellt Iasse den

Auftritt inspirierend ersc heinen .

CD / Konzept & Designentwicklung

burlington

reinvent the brand
creation / concept

History

1874 Griinderjahre

»lch bin anders, we ul ich
lorem isum hsgzqu dolore.

& Burlington

Be different. = -

Be dilferent. = -

# Burlington
SO0 0909
900460
oy ooy
QOOPHHH
QOO0
OO0 009
POGPOOeY
POOOH0
QOPOPOP
SOOO009
SO00009
VOO0
@@@@@@@@@@@@@@@
4 Burlington

.4 ¥,
Your pattern? 5,,_,3

9009000090900

0666060000 0ee
eb66bbbbbobbbes
6666660660060
6606666666 606666
6666660600600
6666606666 606066
666666606666006
s666688600000e
vife dodp oo oo S o G

# Burlington




Hunkemoller

e-commerce
besserer Flow ,mehr Kauferlebnis*
emotionale Ansprache.
Zielgruppe: jung, weiblich,
modebewuf3t, aufgeschlossen...

Wie:

Umstellung auf ein ,Editorial Design®
das mehrere Einstiege in die
Produktpalette bietet:

systematisch / sortiert oder
explorativ / collagenhaft verspielt.

Konzept & Designentwicklung
UX/ul

hunkemoller

relaunch : besserer Flow / mehr style

creation / concept
UX/ul

schoof/andreas
randing & interaction hamburg

see00 BELL 7

<

BRALETTES LONG LINE PUSH UP UNDERV

Bomgen
SET sy

 adpse,
Piscing e,

/
! Seeay

50%

SALE Padded underwired bra

€ 19,99

KNICKERS

=2 v v

BRAZILIEN SHORTS
CG I :
5 Secret Lace Briefs

€ 2000




eee00 BELL 7

NEY 01 SEEIT—GETIT

DUCH / SEXY PASSIONATE / INTOUCH INSPIRATIC

L 2 Rkt RE-AFFIRM DELIVER EXEED ADVOCATE
;\1 [ ) [ [ ) ®

Convenience Correct s dthet
SHOP NOW Relate to me & Flexibility Delivery pread the
—
- \\\\\ / /’/ - == D QD QD 5,
ﬁ é 758 S e <5
WEI-GDME S - - [2) Deliver to Deliver to
— /_/ Shop Munich Shop Barcelona

Alll
wanted.

Everybod
should

They are
pretty

proactive Rl S

more!

know

And
flexible

WHAT'S UPIN YOUR STORE?

AMSTERDAM

h u n kem 6' |er Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
Aenean commede ligula eget dolor. Aenean massa.

refresh

creation / concept

Home = Bas-Knckers = Bras

BRAS

I REALLY WANNA

HHAVEFUN #STAYINBED
#PARTY  #FLYTOTHEMOON
HDRINKCHAMPAGNE
HHAVEASECRET #RELAX
HSEDUCEMYSELF #RUNFAST
HDATESOMEBODY
ATRAVELTORIO - #BELAZY
H#SURPRISEHIM
H#HOPONTHENEXTISLAND

Resetal  x

COLOURS

‘ e oo

SIZES

s 70 A B c

TYPE

ke b bd bd LD i e

FITS
NO FITS AVAILABLE JET.

Find out about your Perfect Fit now!

GOFORIT

‘Angle Padded Underwired Padded Underwired Strapless.
Strapless Bra € 2299 ras Lace Edge € 30,00

S°]
VIP CLUB
FULL OF SPECIAL

SURPRISES

Padded Undervired Strapless

Padded Underwired Strapless Padded Underwired Strapless.
Bras Laco Edge € 30,00

Bras Laco Edge € 30,00  BrasLace Edge € 3000

' m “m

Padded Undervired Strapiess Padded Undervired Strapless Padded Undervired Strapless Padded Undervired Strapiess
Bras Laco Edgo € 30,00  BrasLaco Edge € 30,00  brasLaco Edgo € 3000  brasLacoEdge € 30,00

schoof/andreas
branding & interaction hamburg



schoof/andreas
branding & interaction hamburg

UX / Ul Design besserer Flow Appentwicklung



schoof/andreas
branding & interaction hamburg

L+

Ladevorgang starten
(Admin/Mitbenutzer, mit eBox-Login angemeldet)

Laden (eBox Online & mobiles I
[ vczosa |

Ladevorgang starten
{Initial, Admin)

- 3: tin Fahravug murds berets po paid

2 aedl s (18

M Ba e nder

schoof/andreas
branding & interaction hamburg

ape Wz: in fahrr

—

innogy eCharge+

White Label Entwicklung:
Eigenmarke (innogy)
Chiottstrang @ '””t'?

- Brands (z.B. VW) mussen
problemlos auf das Ul geswappt

werden kdnnen.

3enspyg, "
6@\0;:\%
a@\\«\
\\%‘

Wie:
easy to use. simples interface.
micro actions flr eine bessere ate || eroldgyg,

/VO;?D
ol e, TSy
ST

experience.
Nightshift
UX/UI Heiligegartenstrage 40;:99% - -
\o s . . Offline & k
o, ‘) ine & keir
e rafle o8 ] —
Qesxemé*sc‘”
4 Blelchmé'rsc}
§ ifiziert)
: 2
[} 5
F b g
aacit A Tyk/NG z
%@r@@ (0
* /V[:S.r
Ladevorgang starten
y (Admin/Gast)
&
e
...... . Y V. oo ==
wlan HE-4207
e B zath-verkindy
warde srfalgreich herg
\
\l
\
(D snmai

INnnogy
eCharge app
creation / concept




Ladevergang starten Ladevorgang starten
{Initial, Admin) iMitkenutzsm)
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Brand / UX-UI Relaunch
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pact

Webseite mit starkem ,impact”
entwicklung branding / UX - Ul /als
auch storyboards fiir movies und
micro interactions auf der Seite.
gegenlaufige Parallx Effekte, etc.

branding / UX/UI consuTNG

pact

branding - UX/ Ul
creation / concept

CREATE IMPACT

PACT® e

macrease | osran | [ESEN

ANALYSE & STRATEGIE
KONZEPTION

VERTRIEBS- UND.
EINSATZPLANUNG.

LOREM IPSUM
DOLOR

ES LOREM

Lorer

MANAGEMENT &
REALISERUNG

CONTROLLING &
MONITORING

MONITORING

MANAGEMENT
DER POWERSELLER

CREATION

DER BEWEIS
UNSERE ZUFRIEDENEN KUNDEN

canon @) o @ O

PACT
LEISTUNGS=
KOMPONENTEN

EXKLUSIVE, NATIONALE
POWERSELLER

EVALUATION PROMOTION IM

ELEKTROFACHHANDEL

TRACKING
TRAINING

ZERTIFIZIERUNG VON
CA 250 POWERSELLERN

PACT
LEISTUNGS-
KOMPONENTEN

QUALIFIZIERTE
LEADS

fouts
itor v, consecun

e wiputate oafend

Aaran masta. Cum socis tocue.

=
HEN
NE

PACT-
LOSUNG?

PACT NEWS
I o520

K\
ADIDAS. WILLKOMMEN.

PACT THEMEN

v i g Sk
[ —————

MULTICHANNEL KAUFERLEBNIS.

e a0 e Dores o e v
STANDORTE ) S nmdr s . cavacar e dir .

wonenen o T se/sm-e0
sosseioosr oty Faxanes /-0

CREATE IMPACT

SIE ZAHLEN NUR
BEI ZIELERREICHUNG.

ENTSCHEIDEND IST
NUR DER ERFOLG.

569 ZUFRIEDENE KUNDEN.
LANGFRISTIG.

@ @ 0 uy e §

INTROFILM

DIE FILME, DIE INHALTLICH PASSEN,
SIND ZU LAHM, UM

NEUGIERDE UNTER DER MASKE

ZU WECKEN.

CREATE IMPACT

DESHALB IDEE:

UNTER DIE MASKE KOMMEN
EFFEKT-FILME, DIE NUR NEUGIERDE
ERZEUGEN, UND AUSBLENDEN,
SOBALD DER VORHANG HOCH GEHT.
DIESE FILME HABEN KEINEN AN-
SPRUCH AUF INHALTLICHE AUSSAGEN

DAS KONNEN UNTERSCHIEDLICHE
EFFEKTFILME SEIN, DIE RANDOM
MABIG GELADEN WERDEN, SO SIEHT
DER USER IMMER MAL WAS NEUES.

BEISPIELE EFFEKTFILME ,,NEUGIERDE*

01 MISSSION STATEMENT

02 A AUFLOSUNG IMPACT/CPX

SIE BESTIMMEN SIE BESTIMMEN
DIE 3 DI N
DAS GIBT ES NUR AS
BEI PACT.

02B  AUFLOSUNG IMPACT/CPX - ALTERNATIVE TEXTGEWICHTUNG

CPX

OUR IMPACT FOR YOU.

02D  AUFLOSUNG IMPACT/CPX - ZIELERREICHUNG

R

SIE ZAHLEN NUR
BEI| ZIELERREICHUNG.
DAS GIBT ES NUR
BEI PACT.

Ul

E ZAHLEN NUR
BEI ZIELERREICHUNG.
DAS GIBT ES NUR
BEI PACT.

HERAUSSTELLEN DES KUNDEN-
VORTEILS ,,CPX* IN FORM VON
TESTIMONIALS

(AUCH BEWEGT MOGLICH)

TEXTALTERNATIVE:
WENIGER WERBLICH, BRACHIAL.

DANACH FOLGT DANN EINE
KURZE ERKLARUNG ,VORTEILE
CPX*.

ZIELERREICHUNG
(KAMPFGEIST, EINSATZ,
POWER...)

UNBEWEGTE BILDER

schoof/andreas
branding & interaction hamburg
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EVENTINC: UX/UI
Userflow & Search

Vereinheitlichung und Modernisierung

des Corporate Designs.

Verbesserung der Userexperience:
- Home

- Suche & Filter

- Landingpages

- Mailings & Newsletter

eventinc

UX/UI Design

Liebes xxx-Team,

vor wenigen Sekunden hat ein Kunde Ihre Location angefragt! Verlieren Sie keine

Zeit und antworten direkt, um sich die Buchung zu sichern.

Feedback geben

Alle offenen Anfragen

Wenn Sie Hilfe bei der Bearbeitung Ihrer Anfragen brauchen,
kontaktieren Sie uns gerne.

Herzliche Griite

Hello. Ein Kunde
wartet auf lhr
Feedback.

Liebes xxx-Team,

Sie haben eine nicht-beantwortete Anfrage in lhrem Account. Ein Kunde wartet

auf Ihr Feedback fiir die weitere Planung.

Jetzt antworten

Alle offenen Anfragen

Wenn Sie Hilfe bei der Bearbeitung Ihrer Anfragen brauchen,
kontaktieren Sie uns gerne.

Herzliche GriiRe
Ihr Event Inc Team

f ¥ 2 =2

Facobook  Twiter  Website  Email

Liebes xxx-Team,

bisher konnten wir leider noch keinen Eintrag zu Ihrer Buchung verzeichnen. Wenn
wir dazu keine Angabe von Thnen erhalten, schétzen wir den provisionspflichtigen
Umsatz eigenstandig ein und stellen diesen in Rechnung.

Umsatz melden

Alle offenen Anfragen

Gerne wir Sie auch bei

Urban.

LOFTS & STUDIOS bieten ein d Lorem ipsum dols

net,

et ipiscing elit. o d d Aenean ma

cils natoque penatibus et m

Alle Loft & Stu

Event Inc - das grofite Portal fiir Eventlocations

L 4

Unsere Besten

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean commodo ligula.

Schnoor Eleven
Hier trifft Historie auf Moderne

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.

Skyloftstudio Freundschaftsbande Loft

Uber den Dachern Flexibles Raumkonzept
Miinchens Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo.

adipiscing elit. Aenean commodo.

Fabrik 23 Loft - The Berlin Loft

100 Jahre und besonders

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.

—~y
TOP

Berlin Weihnachtsfeier 1 v
~ MEHR FILTER KARTE

- = ; " F EEmmm

7 o

~ e |
SCHNELLE ANTWORT | TOP ABWICKLUNG SCHNELLE ANTWORT | TOP ABWICKLUNG SCHNELLE ANTWORT | TOP ABWICKLUNG SCHNELLE ANTWORT  TOP ABWICKLUNG
View Eleven View Eleven View Eleven View Eleven
Schiff Schiff Schiff Schiff
Catering Flexibel Catering Flexibel Catering Flexibel Catering Flexibel
max. 40 Personen max. 40 Personen max. 40 Personen max. 40 Personen
Preiswert Preiswert Preiswert. Preiswert

ab
24€

[pers.

Ihnen fehlt
noch die
pPa ssende View Eleven View Eleven View Eleven

Eventidee?

SCHNELLE ANTWORT | TOP ABWICKLUNG [ SCHNELLE ANTWORT  TOP ABWICKLUNG

Schiff Schiff schiff

Catering Flexibel Catering Flexibel Catering Flexibel

Weihnachtsfeier max. 40 Personen max. 40 Personen max. 40 Personen
Eventideen
Preiswert Preiswert Preiswert

SCHNELLE ANTWORT | TOP ABWICKLUNG

SCHNELLE ANTWORT  TOP ABWICKLUNG SCHNELLE ANTWORT  TOP ABWICKLUNG
View Eleven View Eleven View Eleven View Eleven
Schiff Schiff Schiff Schiff
Catering Flexibel Catering Flexibel Catering Flexibel Catering Flexibel
max. 40 Personen max. 40 Personen max. 40 Personen max. 40 Personen
Preiswert Preiswert Preiswert. Preiswert

Ihnen fehlt noch die passende Eventidee?

Weihnachtskrimi Susser die Pinsel nie malen Ti i il im Club Weihnachten in der Brainery

Weihnachtsfeier Hamburg: Was Sie beachten soliten

Weihnachtsfeier Hamburg oder sich mit einem rauschenden Fest auf die Weihnachtsfeiertage in der Elbstadt einstimmen. wir stellen Ihnen tolle Locations und Ideen fur Ihre Weihnachtsfeier in Hamburg
vor. Weihnachtsfeier Hamburg: Das ist vor allen Dingen die Chance auf eine auBergewshnliche Weihnachtsfeier, denn Hamburg ist abwechslungsreich und hat fur jeden Anlass die passende Location.

Weihnachtsfeier Hamburg - Richten Sie die beste Weihnachtsfeier aus
Die Hansestadt Hamburg ist ein Garant far eine besinnliche Weihnachtszeit. Fur Ihre nachste Weihnachtsfeier in Hamburg hat Event Inc zahireiche tolle Locations zusammengestellt. Finden auch Sie in

unserem exklusiven Portfolio alle méglichen Locations von klassischen Restaurants Uber Sterne-Hotels bis hin zu ausgefallenen Locations. Sie haben nicht die passende Location gefunden oder haben noch
weitere Frage zum Thema "Weihnachtsfeier Hamburg"? Kontaktieren Sie jetzt unser professionelles Beratungsteam. Wir beraten Sie gerne und vor allem kostenfrei

Welche Art der Location bietet sich fir lhre Weihnachtsfeier an?
Restaurant

Wenn Sie eine Weihnachtsfeier planen, bei der Sie Ihren Mitarbeitern ein besonderes kulinarisches Erlebnis bieten machten, dann ist ein angesagtes Restaurant haufig die beste Wahl. Neben edlen Speisen
servieren die Restaurants in unserem Portfolio auch hervorraaende Drinks und Cocktails. die den Abend der Weihnachtsfeier abrunden.

So funktioniert
Event Inc

Event Inc ist Europas groBte Plattform
fur die Buchung von Eventlocations
fur Unternehmensveranstaltungen

und Firmenevents aller Art.

BEEZIE  XMAS Locations 2019

Location scannen
und Favoriten auswahlen.
Dann Anfrage stellen mittels
Online-Formular oder
personlichen Anruf

Vorschlage erhalten
mit Ihrem persénlichen
Location Experten, Lorem ipsum

Dashboard

T o B8
Pro Person 100€

Best Preis buchen
und auch danach Handling
Uber Dashboard
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vom Kleinsten zum GrofRten Print / Animation
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Red Bull Media House - IMAGE

Aufgabe:
Eine lebendige Identity fur alle Kanale - die
Identitatsstiftend wirkt.

Die Red Bull Futura Schriftschnitte und die
Red Bull Corporate Farben waren verbind-
lich.

Print und digitale Medien.
Entstanden sind: Flyer / Folder /
Imagebroschiren / T-Shirts und -
Animationen fur Musik Events z.B. in
Cannes.

Die Printprodukte bekommen den Kick
dank besonderer Papiersorten,
Fadenheftung, Veredelungstechniken,
besonderer Falz,/ Stanzungen etc.

Job:

Designlead

Designentwicklung / Konzeption /
Umsetzung / Produktion.

Auftraggeber:
red bull media house

red bull media

Image Print Animation
branding / creation / concept

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg

BRANDING
PRINT
EVENT
ANIMATION

Origined srack
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white sain(t)s by dtv

Concept /
Corporate Design
Designentwicklung

Layout
Cover
,Fotografie*

Diese Special Edition sollte fur 5,-€ an
Literaturfernen” Verkaufsstellen, wie z.B.
Tankstellen angeboten werden.

Dle Cover sollten schnell erfassbar sein
und neugierig auf das Buch machen.

Aus diesen Vorgaben resultiert ein
plakatives ,Ready Made*“ Design.

Die Cover lllustrationen wurden mithilfe
eines Scanners erstellt.

Fir die Cover Riickseiten wurde ein
Novum eingeflhrt:

Anstelle einer kleingedruckten Inhaltsan-
gabe macht ein plakativ gestaltetes Zitat
aus dem Buch neugierig,

Die Ruckseite zeigt ein Zitat aus dem
Buch - formatfiillend.

white sains

by dtv Verlag

Pocketbooks Special Edition
branding / creation / concept

Liebe

SAING

) -
£
s
-
]
=

keine

g
$
]
3

Moral

o s

Betrige mich gut

Im Klee

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg

BRANDING

COVER
ILLUSTRATION

WIATESAINS

Das Testament

Francois Villon
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red bull innovation department
Inhouse Publikation

Leistung:

Branding / Konzeption
- Layout
- lllustrationen

Dle in Form eines Taschenbuches
mehrmals im Jahr erscheinende
Inhouse Publikation stellt Innovationen
und Personen vor:

Sportler/ Macher/ Visionare / Erfinder
und Startups.

Ziel: Informieren und subtil auf die
Arbeit und die Notwendigkeit des
Innovation Departments aufmerksam
machen.

Die Cover: reduziert und funktionial.
Die Inhalte: tbersichtlich und klar
strukturiert.

Designvorgaben: Verwendung der Red
Bull Corporate Farben und Fonts

red bull

innovation department
department branding / creation / concept /
Umsetzung

EMPATHY FOR
THE LEVE

ovnon
SRS

COMPLETED

BIONAC
WAVES

CONNECTED
EMOTIONS

CAPTURING

CAPTURING

SPEED.

]

HEARTBEAT

BEWEGUNGSMUSTER
sociis natoque penatibus
et magnis dis parturient.

PERFORMANCE
messen und Troini
schritfesitele @
foque penalibus ef magnis
dis parturient

LOREM IPSUM

socis ist nei atoque
pendtibus et magnis dis
parturient.

schoof/andreas
branding & interaction hamburg
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