
BP.COM. DEUTSCHE BANK. HLX.COM. TUI. VIRGIN. GREENPEACE. BMW. 
SPRINGER VERLAG. RTL. NIVEA. T-COM. BERTELSMANN. GRUNER&JAHR. 
MERCEDES-BENZ. AUDI. BMW. HYPOVEREINSBANK. OLYMPUS. SAP. NATWESTBANK. 
TCHIBO. EUROHYPO. O2. TELEKOM. TIEFENBACHER. RED BULL. VODAPHONE
ENGEL & VÖLKERS...
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Für wen wir arbeiten B2B / B2C - Freelancer für Agenturen und Konzerne / eigene Projekte?
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Wie wir arbeiten modularer Aufbau des Angebots und der Projekte!



Kickoff Recherche/
Analyse

Konzeption Design Umsetzung Testing Golife

wie wir arbeiten
modularer Aufbau Angebot/ Projekt

schoof/andreas
branding & interaction hamburg
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Status Quo Marktanalyse Kommunikationsstrategie Web

Ziele langfristig Zielgruppenanalyse Pflichtenheft App

Ziele kurzfristig Wettbewerbsanalyse Technology Print

Corporate Design UX/UI Frontend Backend/ CMS Content/ Text

Social Media Animation Bildmaterial
Shooting

SEO
	

Qualitäts-
sicherung

Def. Zielgruppe

Projektumfang

Budget & Time
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das heißt konkret Branding - Markenentwicklung / Image Seiten / E-commerce: Konzeption von Shops, 
Definition der inhaltlichen Struktur / Kommunikationstrategie, Erscheinungsbild / 
Designentwicklung/ Umsetzung

und im Detail: Verbesserungen von Flows - Funktionalitäten um Leads zu steigern

*



audi 
crossmedia - e-zine
creation / concept
UX / UI

Image Design / Audi App: 
Audi E-Magazin

Die Aufgabe:
Das Audi Magazin wird interaktiv. 

Das Layout entspricht einem Editorial 
Design. 
Bilderstrecken kombiniert mit Videos 
erzeugen den Eindruck thematischer 
Dichte.

Interaktive Infografiken verknüpfen 
spielerisch die Inhalte jeder Ausgabe zu 
einem Aha - Effekt.

Inhaltliche Akzente werden gesetzt, wie 
z.B. bei dem „making of“ von Spots, 
Werbekampagnen, etc.. 
Der Betrachter nimmt an 
Insiderwissen teil.

AUFGABE:

CD - Konzeption & Design / Lead
UX / UI
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Was wir machen digitale Markenentwicklung: Beratung / Entwicklung / UX-UI*



DIGITAL ANALOG

Relaunch bp.com - worldwide

razorfish London war für den digitalen 
Marken Relaunch von BP verantwortlich. 

Job:

Entwicklung CorporateDesign Digital
Entwicklung Branding Digital 

die neue Corporate Site mit echtem 
Mehrwert, also sinnvollen Feature und 
Funktionen für die Zukunft fit machen.

 
Aufgabe/Position: 
DesignLead Digital BP.com - razorfish 
London. 
Brand- / Designentwicklung
Member razorfish/bp ThinkTank - digital 
services bp worldwide

bp.com
relaunch digitale Marke / digital services
designlead / teamlead / concept

1.00
BRANDING

CORPORATE IDENTITY

KLASSIKER

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg
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tonart - sound engeneering

Leistung:
Kreation Wort- Bildmarke
Corporate Design
Stationary, Fahrzeuge, 
Equipment, 
  
Online

tonart sound engeneering stand für 
hochwertige Bühnenanlagen und 
Soundsysteme.

Das Corporate Design stellt das 
offensichtlich vorhandene des 
Business‘ in den Mittelpunkt: 
Lautsprecher und Transport Cases. 

Der Schriftzug zitiert auch bekannte 
Kultmarken aus dem Instrumente- / 
Equipmentbereich.
Das Cyan + viel Weiß - steht in 
seiner Klarheit für einen sauberen 
guten Ton und hebt die Marke tonart 
aus der Masse der Mitbewerber her-
vor. Die Branche zeigt sonst gerne 
Schwarz. ;-) 

Das Cyan ist daher ein 
Alleinstellungsmerkmal, das tonart 
auch bei Großveranstaltungen von 
der Konkurrenz stark abhebt. 
In Verbindung mit dem Lautsprecher 
wird ein großer Wiedererkennung-
wert erzeugt.

Ein echter Mehrwert des „CYAN-
Equipmenets“: Es ging bei Ver-
anstaltungen nicht mehr so viel 
Equipment „verloren“. 

05.05
CORPORATE DESIGN 

RESPONSIVES DESIGN!

tonart
sound engeneering 
branding / creation / concept
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branding & interaction hamburg

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg

BimBamabta
Durchstreichen
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Was wir machen digitale Markenentwicklung: Evolutionärer Prozess*



tüv nord

Leistung:
Designentwicklung
Rebranding digitale Medien
Struktur

 
TÜV Nord (Group) ist einer der 
weltweit größten 
„Sicherheitsdienstleister“ und ist in 
über 70 Ländern aktiv.
Das Portfolio beinhaltet „Auto Tüv“, 
Luftfahrttechnik, Industrieanlagen, 
Produktentwicklung.

Das Design wirkt „groß“ und ent-
spricht endlich der tatsächlichen 
Größe des Global Players TüVNord

Das Branding ist international - 
verleugnet aber nicht die deutsche 
Herkunft der TÜV Nord Group!

Der TÜV Nord zeigt mit dem 
Redesign, das das Unternehmen 
den Herausforderungen als Global 
Player gewachsen ist. 

Besonderheit: extrem Informations-
lastige Inhalte und Prozesse in eine 
klare Struktur zu fassen.

tüvnord group
wir machen die welt sicherer 
branding / creation / concept / 
designlead

BRANDING
EVOLUTION
STRUKTUR
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Was wir machen Brand System*



Markenentwicklung: 
eine innovative Marke
mediapool

event organisation & equipment

Leistung:
Corporate Design / Identity on- offline

mediapool ist der Zusammenschluß 
mehrerer Event / Veranstaltungstechnik 
Dienstleister.

Das SINUS Logo System visualisiert Licht 
und Ton. Das SINUS Logo hat einen hohen 
Wiederkennungswert.

Die Brand läßt Freiraum. Sie garantiert allen 
Gewerken, das sie trotz des Zusammen-
schlusses immer noch als selbstständige 
Dienstleister wahrgenommen werden.

Das fluide SINUS Logo verbindet und ist 
identitätsstiftend. Dank seiner 
Wandelbarkeit und „Coolness“. wurde es 
von allen Dienstleistern mit Begeisterung 
angenommen.

Das SINUS Logosystem lebt und hat 
unendlichen Möglichkeiten. 

Anwendung:
SINUS LOGO auf ALLES projezieren: 
Briefpapier, Autos, T-Shirts, Visitenkarten, 
Broschüren... oder z.B auch als 
Laseranimation bei Veranstaltungen.

Eine starke, einfach zu handelnde und 
bezahlbare! CI für eine Gruppe von mutigen 
kleinen Dienstleistern.

3 Fahrzeuge verschiedener Gewerke

mediapool
sound & light engeenering
branding / creation / concept
corporate design
„fluides“ Logo System

LIGHT

schoof/andreas
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5.19
CORPORATE DESIGN

LAYOUT
TYPOGRAFIE

tiefenbacher
Corporate Design
brand / creation / concept 

„evolutionäres“ Brandsystem: 

TIEFENBACHER: 
Corporate Design / Crossmedia
2015 - bis 2021

A. E. TIEFENBACHER ist ein global 
agierendes Hamburger Pharma Unternehmen. 
DIe Subbrand 
TIEFENBACHER API & INGREDIANTS eine 
Tochtergesellschaft.

2015 Vorgaben: Die neue Marke sollte sich im 
Rotspektrum bewegen, um visuell keine Verbin-
dung zu der dunkelblauen AET = Alfred E. Tie-
fenbacher Welt zu schaffen. AET sollte im Falle 
eines Mißerfolges keinen Schaden nehmen.

Die neue Tochtergesellschaft entwickelte sich 
zu einer Erfolgsstory.
Auch das damalige Branding (rote Version) war 
so erfolgreich und intern so identitätsstiftend, 
das der Vorstand 2019 entschied die neue 
Dachmarke TIEFENBACHER GROUP als auch 
Subbrands mittels eines neuen skalierbaren 
Brand System darzustellen.

Wachstum und Größe dieses Global Players 
matchen nicht mehr mit dem Corporate Design 
aus den 60er Jahren.

Das neue Corproate Design vermittelt „Größe“ 
Dynamik, Offenheit und Innovationskraft. 
Die Kernwerte der Marke: Trust, Networking, 
Innovation werden dank der Solidität des 
zeitlosen, aber trotzdem modernen Entwurfes 
perfekt abgebildet.

Die Umsetzung für alle Medien wird 
schrittweise durchgeführt.

2015

TIEFENBACHER API & INGREDIANTS 
Entwicklung des HEXA Signs für die neu 
gegründete Subbrand

Alternativ Branding, das 2015 nicht realisiert wurde. TIEFENBACHER wird Blau., gleichzeitig wird das 
Hexa Logo dynamischer, die Tpografie moderner. 
Aus dem Hexa Logo wird ein Brand System für 
diverse Subbrands

2019/2020

TIEFENBACHER API & INGREDIANTS 
Relaunch der Subbrand und Einführung des 
TIEFENBACHER GROUP Brand Systems

2020 - 2021 

TIEFENBACHER GROUP
LAUNCH der neuen Dachmarke.
Geplant: Schrittweise Umsetzung für 
alle Medien.
DISCLAIMER: Die aktuellen Webseiten 
sind nicht von mir! 

hajo andreas design
creative director hamburg

schoof/andreas
branding & interaction hamburg

schoof/andreas
branding & interaction hamburg



schoof/andreas
branding & interaction hamburg

schoof/andreas
branding & interaction hamburg

Was wir machen crossmedia brading / UX - UI / e-commerce*



Eine neue Brand
im Auto Zubehör Onlinehandel
hella e-commerce

Leistung:
Designentwicklung
crossmedia
conception  / strategie

 
... ist einer der führenden 
Zubehörhersteller Europas. ... denkt über 
den Start einer e-comerce 
Plattform nach. 
Der Rollout startet in Polen.

Die Aufgabe: ein klares - sich von 
der Konkurrenz (ATU, etc) deutlich 
abhebendes Branding.

Die Marke soll einfach und sofort memo-
rabel sein - die Webseite 
entsprechend klar in der Funktionalität. 

Zentrales Element: Die Suche  
Die Ersatzteilsuche ist schnell, 
übersichtlich aber auch genau. und führt 
direkt zum Kauf. Der Kaufprozess klar, 
übersichtlich schnell. für mobile devices 
optimiert.

hella e-commerce
shop Europaweit - rollout in Polen
branding / creation / concept / UX/UI 

schoof/andreas
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hella e-commerce

Leistung:
Designentwicklung
crossmedia
Konzeption  

Die Zielgruppe - 96% Männer:

Autoersatzteile Werkstätten suchen:
Erstausrüsterqualität: 37%
günstige Ersatzteile: 66%
Lieferbarkeit sofort: 87%

Autoersatzteile Webseite:
Bedienbarkeit Webseite: 89%
günstige Angebote: 76%
Erstausrüsterqualität: 46% 
schnelle Lieferung: 91%

- die Suche / Bedienbarkeit der 
Webseite 
- das große, vorrätige und 
günstige Angebot sind Kern der 
Kommunikation. 
Das Online Medium ist Leitmedium.

hella e-commerce
shop Europaweit - rollout in Polen
branding  / UX/UI / designlead 

Für mein bestes Teil
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Was wir machen Markenrelaunch / UX/UI / e-commerce*



hajo andreas design
creative director hamburg

falke
image site / shop
creation / concept

Falke:
Image Seite

Herausstellung des Qualitätanspruchs 
der Marke Falke. Darstellung der Wertig-
keit durch die Abbildung 
hochwertiger Materialien. 
Herausarbeitung des Designanspruchs 
insbesondere der „Luxury Line“

Die Rubrikeinstiege glänzen durch 
Reduktion und individuelle Animationen. 

CD - UX / UI & Design

5.14
BRANDING

CONCEPT & DESIGN
UX/UI
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burlington
reinvent the brand
creation / concept

Burlington

Burlington Image Seite und Shop
Komplette Überarbeitung der damals 
scheintoten Marke:

Adaption der neuen Burlington 
Muster. 
Rein narrative Seiten penetrieren die 
neuen Muster und generieren diese 
immer wieder neu und überraschend. 
Spielerische Navigationselemente 
verbinden diese überlagernd bzw. 
collagierend. 
Testimonials sorgen für Authenti-
zität und schaffen einen reizvollen 
Kontrast zu der Verspieltheit des 
gesamten Auftritts.
Die Muster in immer wieder neue 
Zusammenhänge gestellt, lassen den 
Auftritt inspirierend erscheinen.

CD / Konzept & Designentwicklung



hunkemöller
relaunch : besserer Flow / mehr style
creation / concept
UX / UI

Hunkemöller

e-commerce
besserer Flow „mehr Kauferlebnis“ 
emotionale Ansprache.
Zielgruppe: jung, weiblich, 
modebewußt, aufgeschlossen...

Wie:
Umstellung auf ein „Editorial Design“ 
das mehrere Einstiege in die 
Produktpalette bietet: 
systematisch / sortiert oder
explorativ / collagenhaft verspielt.

Konzept & Designentwicklung 
UX/UI
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hunkemöller
refresh
creation / concept

Hunkemöller

e-commerce
besserer Flow „mehr Kauferlebnis“ 
emotionale Ansprache.
Zielgruppe: jung, weiblich, modebe-
wußt, aufgeschlossen...

Wie:
Umstellung auf ein „Editorial Design“ 
das mehrere Einstiege in die Produkt-
palette bietet: 
systematisch / sortiert oder
explorativ / collagenhaft verspielt.

Konzept & Designentwicklung 
UX/UI
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branding & interaction hamburg

schoof/andreas
branding & interaction hamburg



schoof/andreas
branding & interaction hamburg

schoof/andreas
branding & interaction hamburg

UX / UI Design besserer Flow Appentwicklung



p p

innogy
eCharge app
creation / concept

innogy eCharge+

White Label Entwicklung: 
Eigenmarke (innogy) 

- Brands (z.B. VW) müssen 
problemlos auf das UI geswappt 
werden können.

Wie:
easy to use. simples interface. 
micro actions für eine bessere 
experience.
Nightshift

UX/UI

schoof/andreas
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innogy
eCharge+ app design
UX / UI
creation / concept

innogy eCharge+

White Label Entwicklung: 
Eigenmarke (innogy) 

- Brands (z.B. VW) müssen 
problemlos auf das UI geswappt 
werden können.

Wie:
easy to use. simples interface. 
micro actions für eine bessere 
experience.
Nightshift

UX/UI
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Brand / UX-UI Relaunch*



pact
branding - UX / UI
creation / concept

3.19
BRANDING

UX / UI
APP

NIGHTSHIFT

pact

Webseite mit starkem „impact“ 
entwicklung branding / UX - UI /als 
auch storyboards für movies und 
micro interactions auf der Seite. 
gegenläufige Parallx Effekte, etc.

branding / UX/UI
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eventinc
UX/UI Design

EVENTINC: UX/UI 
Userflow & Search

Vereinheitlichung und Modernisierung 
des Corporate Designs.

Verbesserung der Userexperience:
- Home
- Suche & Filter
- Landingpages
- Mailings & Newsletter

LOC 09

oh
oh

Hello. Wir brauchen 
Ihre Einträge.

Liebes xxx-Team,

bisher konnten wir leider noch keinen Eintrag zu Ihrer Buchung verzeichnen. Wenn 
wir dazu keine Angabe von Ihnen erhalten, schätzen wir den provisionspflichtigen 
Umsatz eigenständig ein und stellen diesen in Rechnung.  

Gerne kontaktieren wir Sie auch telefonisch bei Problemen.

Herzliche Grüße
Ihr Event Inc Team

Umsatz melden

Alle offenen Anfragen

schoof/andreas
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vom Kleinsten zum Größten Print / Animation



red bull media
Image Print Animation 
branding / creation / concept 

Red Bull Media House - IMAGE

Aufgabe:
Eine lebendige Identity für alle Kanäle - die 
Identitätsstiftend wirkt. 

Die Red Bull Futura Schriftschnitte und die 
Red Bull Corporate Farben waren verbind-
lich.

Print und digitale Medien.
Entstanden sind: Flyer / Folder / 
Imagebroschüren / T-Shirts und - 
Animationen für Musik Events z.B. in 
Cannes.

Die Printprodukte bekommen den Kick 
dank besonderer Papiersorten, 
Fadenheftung, Veredelungstechniken, 
besonderer Falz,/ Stanzungen etc.

Job:
Designlead
Designentwicklung / Konzeption / 
Umsetzung / Produktion.

Auftraggeber: 
red bull media house

BRANDING
PRINT

EVENT
ANIMATION
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white sain(t)s by dtv

Concept /  
Corporate Design
Designentwicklung

Layout
Cover
„Fotografie“ 

 
Diese Special Edition sollte für 5,-€ an 
„literaturfernen“ Verkaufsstellen, wie z.B. 
Tankstellen angeboten werden.

DIe Cover sollten schnell erfassbar sein 
und neugierig auf das Buch machen.
 
Aus diesen Vorgaben resultiert ein 
plakatives „Ready Made“ Design.

Die Cover Illustrationen wurden mithilfe 
eines Scanners erstellt. 

Für die Cover Rückseiten wurde ein 
Novum eingeführt:

Anstelle einer kleingedruckten Inhaltsan-
gabe macht ein plakativ gestaltetes Zitat   
aus dem Buch neugierig, 

Die Rückseite zeigt ein Zitat aus dem 
Buch - formatfüllend.

BRANDING

COVER
ILLUSTRATION

white sains
by dtv Verlag
Pocketbooks Special Edition
branding / creation / concept

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg

petra schoof/hajo andreas
branding & interaction hamburg



red bull innovation department
Inhouse Publikation

Leistung:

Branding / Konzeption
- Layout
- Illustrationen 

DIe in Form eines Taschenbuches 
mehrmals im Jahr erscheinende 
Inhouse Publikation stellt Innovationen 
und Personen vor: 
Sportler/ Macher/ Visionäre / Erfinder 
und Startups.

Ziel: Informieren und subtil auf die 
Arbeit und die Notwendigkeit des 
Innovation Departments aufmerksam 
machen.

Die Cover: reduziert und funktionial.
Die Inhalte: übersichtlich und klar 
strukturiert.

Designvorgaben: Verwendung der Red 
Bull Corporate Farben und Fonts

red bull
innovation department
department branding / creation / concept / 
Umsetzung
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eurohypo 
Animationen / Design - Umsetzung
Mercedes-Benz-Arena Berlin
in- / outside

agenturen:
ACCENTURE. RAZORFISH. BBDO. BBDO INTERONE. SINNERSCHRADER. JVM NEXT. 
ZUM GOLDENEN HIRSCHEN. DDB. SAPIENT. FOURYOUANDYOURCUSTOMERS... 

Wollen wir es miteinander versuchen? 
hajo@defloor.de
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